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Ob Reisevideos, Makeup-Tipps oder Let’s Plays: Die Inhalte von Social-Media-Influencer:innen sind breit
gestreut und fester Bestandteil des Medienkonsums vieler junger Menschen. Aufgrund der besonderen
Beziehung zu ihrem Publikum kann es zu problematischer Einflussnahme auf Kinder und Jugendliche
kommen. Dies umso mehr, wenn sich Rechtsextreme und Verschwoérungsideolog:innen Merkmale des In-
fluencings zu eigen machen und tiber unverfangliche Themen demokratiefeindliche Statements oder Ver-
schworungsnarrative verbreiten. Gerade hier sind grundlegende Gegenstrategien gefragt, die es Heran-
wachsenden ermdglichen, sich gegen Verschwoérungserzahlungen zu wappnen.

Recherche: Plattformiibergreifende
Verschworungsideolog:innen

jugendschutz.net flihrte eine explorative Recherche
zu deutschsprachigem Verschwérungsinfluencing auf
Social-Media-Diensten durch. Im Fokus der Untersu-
chung stand die Frage, mit welchen Formaten und in-
haltlichen Strategien rechtsextreme oder rechtspopu-
listische Verschwdérungsinfluencer:iinnen junge Use-
rin:innen im Netz ansprechen.

Daflir wurden 21 Akteure mit relevanter Reichweite,
z.B. mehr als 10.000 Follower:innen auf YouTube
oder TikTok, und hoher Szenebekanntheit ausge-
wahlt und davon neun aufgrund ihrer Selbstdarstel-
lung als ,Verschwoérungsinfluencer:iinnen” eingestuft.
jugendschutz.net untersuchte daraufhin deren Pra-
senz als ,Medienmarke” Giber verschiedene Plattfor-
men hinweg. Dazu wurden die entsprechenden Pra-
senzen auf groBen und jugendaffinen Plattformen so-
wie auf Diensten, die als Ausweichplattformen fun-
gieren, in den Blick genommen und ausgewertet. Ne-
ben dem Content der Angebote wurden auch
User:innen-Kommentare gesichtet.

Verschworungs-Influencing:
Alltagliches und Lifestyle als Koder

Bekannte Influencer:innen haben Star-Status und er-
reichen via Social Media mit einem Mix aus vermeint-
lich privaten Einblicken, lebensweltnahem Content

und zielgruppengerechtem Marketing Millionen von

Menschen. Insbesondere bei Kindern und Jugendli-
chen erfreuen sich Influencer:innen groRer Beliebt-
heit und ihre Inhalte gehdren zum Alltag. Dabei zie-
len die Creator:innen darauf ab, sich als ,Marke” zu
etablieren und das (Kauf)verhalten zu beeinflussen.
Was schon bei verschleierter Werbung und indirekten
Kaufappellen flir junge Menschen problematisch sein
kann', zeigt sich auch mit Blick auf Akteur:innen, die
sich die kommunikativen Mittel der Influencer:innen
zu Eigen machen und gleichsam Verschworungsmy-
then und antidemokratische Stimmungsmache ver-
breiten.

BN

Fitness und Verschwoérungsideologien: Ein Verschwoérungs-
influencer beim Sport im Park, der als Bestandteil eines
LAnti-NWO" Lebens propagiert wird.

(Quelle: YouTube)

Verschworungsinfluencer:innen thematisieren neben
Verschworungserzahlungen eben auch Alltagliches
wie Freizeitaktivitaten und sportliche Betatigungen.

'Vgl. hierzu Nadja Enke u.a.: Studie zu Werbepraktiken und direkten Kaufappellen an Kinder in sozialen Medien. Ein For-

schungsprojekt im Auftrag der KJM.
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Zudem verdffentlichen sie gerne humoristische In-
halte. Dadurch demonstrieren sie nicht nur eine ge-
wisse Nahbarkeit und zielen auf ein Verbundenheits-
geflihl bei ihrem Publikum. Sie bedienen sich so fur
ihre Propaganda vielmehr an dem bekannten The-
men-Mix von Influencer:innen und garnieren diesen
mit Verschworungserzahlungen, was ihnen zugleich
ihre Drastik nimmt: Die Kombination aus Lifestyle-
Content und ideologisch gepragten, zum Teil demo-
kratiefeindlichen Inhalten lasst letztere unverfangli-
cher wirken, zielt auf eine Normalisierung von extre-
mistischem Gedankengut und bietet vermehrt An-
knipfungspunkte, um mit den Akteur:innen und den
von ihnen verbreiteten Verschwérungserzahlungen
in Bertihrung zu kommen.

Crossmediales Andocken an
jugendliches Medienverhalten

Eine Vielzahl der Verschwdorungsinfluencer:iinnen nut-
zen bei der Vermittlung ihrer Inhalte gleich mehrere
Formate auf verschiedenen Plattformen. Diese rei-
chen von knappen Textstatements Uber Livestreams
und Short-Clips bis hin zu Audio- und Video-Podcasts
von 60 Minuten Dauer und mehr. Gleichwohl gibt es
zumeist je Akteur:in bestimmte Hauptdienste und -
formate, Uber die Botschaften prasentiert und cross-
medial Uber andere Plattformprasenzen gestreut und
beworben werden. Kombiniert mit der Nutzung
trendiger audiovisueller Elemente werden verschwo-
rungsideologische Inhalte so auch tGber die eigene
Community hinaus gezielt online verbreitet.

Hoher Output an Textinhalten: Twitter,
Telegram, Gettr

Kurze schriftliche Beitrage lassen sich auf textbasier-
ten Diensten wie Twitter sowie den Ausweichplattfor-
men Gettr?> und Telegram finden. Meist werden diese
Beitrage von Sharepics begleitet, die als visuelle Zu-
spitzungen Aufmerksamkeit erregen sollen. Diese
Beitrage werden genutzt, um kurzfristig aktuelle Er-
eignisse zu kommentieren.

Da solche Postings schnell und ohne viel Aufwand
produziert und veréffentlicht werden kénnen, ermog-
lichen sie einen standigen hohen Output an Inhalten.

HeikoSchrangTV
@HeikoSchrangTV - Feb. 13.

¥€ Das Thema ist tiberall in den Medien seit
Tagen préasent: Die Ukraine und der politische Kampf
von Russland und Amerika um die Macht. Doch nur
die wenigsten Menschen kennen die wahren
Hintergrinde fur diesen Konflikt, der bereits seit
Jahren ablauft. & X

Neuaufkommende Krisen und Konflikte werden mithilfe
kryptischer Andeutungen sogleich in verschwérungsideo-
logische Narrative eingewoben.

(Quelle: Gettr)

Zum Teil senden Verschworungsinfluencer:innen pro
Tag mehrere Dutzend dieser Beitrage und sorgen da-
fur, dass ihre Follower:innen fortlaufenden neuen
Content von ihnen erhalten. Das erhoht die Bindung
und verankert die Akteur:innen als Teil des digitalen
Alltags. Auch werden die Textbeitrage als crossmedi-
ale Werbung fir eigene Inhalte auf anderen Plattfor-
men genutzt, etwa flr Livestream-Formate wie Just
Chatting und hochgeladene Videos.

Jugendaffine Formate: Just Chatting und
Short-Clips

Just Chatting umschreibt allgemein ein Format, bei
dem Creator:innen in einem Livestream auf Fragen
und Anregungen ihrer Follower:innen aus dem Chat
reagieren. Sie stammen aus der Online-Gaming-Welt
und sind dort bereits etablierte Kommunikationsfor-
men von Videospiel-Streamer:innen und ihrer Com-
munity, insbesondere Uber die Plattform Twitch.
Zweck des Just-Chatting-Formats ist eine Bindung
der Community an die jeweiligen Creator:innen, die
digitale Gruppenbildung und Starkung von Gemein-
schaftsgefiihlen.

2 Gettr ist ein seit 2021 bestehender US-amerikanischer Social-Media-Dienst im Stile von Twitter, der offensiv damit wirbt,
die vermeintlich bedrohte Meinungsfreiheit im Netz zu verteidigen.
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Zugleich dienen Just-Chatting-Sessions hadufig auch
der Geldeinnahme, denn in vielen von ihnen kann
das Publikum Geld spenden, wozu die Verschwo-
rungsinfluencer:innen wiederholt aufrufen. Die Sit-
zungen finden live auf Plattformen wie Twitch, Gettr
oder DLive statt. Haufig gibt es im Nachgang Re-Up-
loads auf Plattformen wie YouTube.

Das ist also dieser
Rechtsrock
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Just-Chatting-Formate dienen nicht nur der Community-
Bindung. Diese tauscht sich auch untereinander aus und
vernetzt sich via Chat.

(Quelle: YouTube)

Short-Clips sind kurze Videoschnipsel, die entweder
eigens produziert werden oder Zusammenschnitte
anderer Videos sind. Letztere dienen haufig als Wer-
bung fur die deutlich langeren Gesamtvideos. Ur-
spriinglich war die Plattform TikTok Wegbereiter des
Short-Clip-Formats. Mittlerweile gibt es entspre-
chende Funktionen auch auf anderen Plattformen
wie Instagram, Facebook oder YouTube. Nicht selten
wird sich in Short-Clips bestimmter Meme-Trends be-
dient; sie bauen also auf popularkulturellem Vorwis-
sen der Zuschauer:innen auf. Uber diese Meme-
Trends, durch genutzte Musik, die gerade vom Algo-
rithmus der jeweiligen Plattform geférdert wird, so-
wie die kurze Dauer und einfache Teilbarkeit, schaffen
es Short-Clips, ein Publikum zu erreichen, das aufBer-
halb der eigenen ideologischen Blase liegt.

Nahezu jede:r Verschorungsinfluencer:in betreibt ne-
ben dem Hauptangebot auch Kanale fiir Short-Clips.
Diese dienen an erster Stelle der Reichweitenvergro-
Berung und als Werbung fiir die Hauptkanale; erst an
zweiter Stelle steht die eigentliche Inhaltvermittlung.
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Trend-Plattform TikTok: Ankniipfen an
das Nutzungsverhalten junger User:innen

Auf TikTok selbst finden sich wenige eigenstandige
Kanale von Verschwoérungsinfluencer:innen, jedoch
deren Inhalte. So filmen etwa TikTok-User:innen de-
ren Podcasts oder Videos mit dem Smartphone ab
und laden sie mit entsprechend minderer Qualitat auf
der Plattform hoch.

Eine Ausnahme sind die Verschworungsinfluencer:in-
nen ,Ketzer der Neuzeit”. Sie betreiben einen eigenen
TikTok-Kanal mit Gber 10.000 Follower:innen, auf dem
sie regelmafBig neuen Content einstellen. Sie zeichnet
im Besonderen aus, dass sie einen starken Fokus auf
die formale Gestaltung des Inhalts legen und Trends
der Influencer:iinnenszene folgen. So finden sich auf
ihrem TikTok-Kanal hauptsachlich Prank Videos und
LStraBenumfragen”. Bei ersterem handelt es sich um
Videos, in denen sie Personen im &ffentlichen Raum
unter falschem Vorwand ansprechen, erschrecken o-
der irritieren und dies mit versteckter Kamera filmen.
Bei ,StraBenumfragen” werden Passantiinnen mit ver-
schworungsideologischen Aussagen und Fragen kon-
frontiert. Dabei treten die Videomacher:innen als
Stral3enreporter auf.

Passant:innen werden Uber StraBenumfragen in den Con-
tent von Verschwoérungsinfluencer:innen eingebunden.
(Quelle: TikTok; Original unverpixelt)

In ihrem Lifestyle-Content zeigen sich die beiden Ak-
teure des Kanals in ihrem Alltag, mit dem sich Kinder
und Jugendliche identifizieren kdnnen: Treffen mit
Freund:innen, gemeinsamer Sport oder das Besuchen
kultureller Veranstaltungen. Die verschworungsideo-
logischen Inhalte werden dabei gezielt nur sehr spo-
radisch und codiert eingespeist.




Podcasts: Beliebtes Medienformat fordert
die Anbindung der Community

Podcasts sind Gberwiegend das Haupt-Output-For-
mat der untersuchten Influencer:innen.? Meist als
abonnierbares Audioformat angeboten, referieren die
Verschoérungsinfluencer:in darin zu gesetzten The-
men, unterhalten sich mit Gasten oder interviewen
sie.

Im Durschnitt haben die von jugendschutz.net ge-
sichteten Podcasts eine Lange zwischen einer und
zwei Stunden. Angeboten werden Podcasts per
Stream, Download oder Video on Demand. Klassische
Plattformen hierflr sind YouTube, Spotify und Apple
Podcasts. Um Loschungen zu umgehen, weichen Ak-
teur:innen auch auf szenerelevante Dienste wie
odysse.com, frei3.de oder gegenstimme.tv aus. Um
dennoch von der Reichweite der Mainstream-Dienste
zu profitieren, finden sich auf diesen Verlinkungen
und Teaser-Videos, die zu den Angeboten auf den
Ausweichplattformen flihren.

see
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Teilen bonrieren

Verschworungsinfluencer:iinnen finanzieren ihre Propagan-
datatigkeit unter anderem tber Bezahlabonnements.
(Quelle: Patreon)

Die lange Zeitdauer eines Podcasts und die daran an-
gepassten Hor- und Sehgewohnheiten der Nutzer:in-
nen ermdoglichen es, ein Thema in grof3erer Breite
und Tiefe zu behandeln, als dies etwa bei Short-Clips
der Fall ist. Themen sind klassische Verschworungser-
zahlungen oder Einlassungen zu aktuellen politischen

Sachlagen oder Ereignissen aus verschworungsnarra-
tiver Perspektive. Da die Podcasts nicht live sind und
keine Interaktion mit dem Publikum stattfindet, ha-
ben die Podcaster:innen nicht mit Widerspruch oder
Diskussionen zu rechnen, die ihre Weltsicht infrage
stellt. Chatakteristisch flr Podcasts ist allerdings das
Entstehen einer parasozialen Situation, in der dem
Publikum durch bestimmte Formen der direkten An-
sprache ein kommunikatives Miteinander auf Augen-
hohe suggeriert wird.

Prominente Beispiele sind der — mittlerweile einge-
stellte - Podcast ,Die Vulgare Analyse” sowie ,Die Ho-
nigwabe”, der wochentlich auf Gettr gestreamt wird.
Regelmafig werden hier aktuelle gesellschaftliche
Themen aufgegriffen und propagandistisch umge-
deutet. Wie schon in ,Die Vulgare Analyse” wird eine
u.a. frauen-, homo- und queerfeindliche Haltung ver-
treten, die an eine sexistische und menschenverach-
tende Internet-Troll-Kultur anschlief3t.

Talking-Head-Videos: Monologe voller
Verschworungserzahlungen

Vermehrt lassen sich auch Monologaufnahmen bzw.
Ansprachevideos von Influencer:innen auf Video-
plattformen finden. Diese variieren stark in ihrer
Lange und kdnnen von einigen Minuten bis hin zu
mehreren Stunden dauern. Diese sogenannten ,Tal-
king-Head-Videos” werden meist als Vortrage gestal-
tet, wobei eingeschnittenes Material auflockern oder
das Gesagte illustrieren und unterstreichen soll. Die
Verschworungsinfluencer:iinnen lehnen sich mit ei-
nem solchen populdren Format asthetisch an den
Content bekannter Internetpersénlichkeiten wie
bspw. Rezo an, der mit Talking-Head-Videos mehrere
Millionen User:innen erreicht.

Wie in Podcasts geht es auch in den Talking-Head-Vi-
deos der Verschworungsinfluencer:innen um aktuelle
politische oder gesellschaftliche Ereignisse, die ver-
schworungsideologisch gedeutet und eingeordnet
werden. Dabei sind nicht selten Verweise auf eigene

3 Rechtsextreme und Verschwoérungsideolog:innen machen sich mit Podcasts ein Format zu eigen, dass bei jungen Menschen
grol3e Beliebtheit geniel3t. Mehr dazu im Artikel Podcasts: Rechtsextreme Adaption eines beliebten Medienformats.
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Publikationen zu finden, die vertiefende Antworten
auf aufgeworfene Fragen versprechen. Auch werden
weitere Produkte wie Shirts oder Tassen beworben,
deren Verkauf die Arbeit der Influencer:innen mitfi-
nanziert.

-I- b FORALLENENSEHEN,  + O
VIFTUD® verreomensio. ==

A

Auf der Ausweichplattform ,WirTube” spricht der Ver-
schworungsideologe Schrang von angeblich machtigen
Strippenziehern, welche die Regierung steuern wiirden.
(Quelle: WirTube)

Der Verschworungsinfluencer Heiko Schrang bei-
spielsweise verfugt auf YouTube Giber 170.000 Abon-
nement:innen und produziert neben verschworungs-
ideologischen Beitragen auch mehr oder weniger un-
verfangliche Inhalte, die Meditation und Esoterik the-
matisieren. Seine YouTube-Auftritte dienen vorrangig
als Teaser, mit denen er fiir seine Beitrage auf Aus-
weichplattformen sowie fiir eigene Blicher, eBooks
und Horbucher wirbt. In diesen Publikationen erklart
er historische und politische Geschehnisse mithilfe
verschworungsideologischer Narrative wie der so ge-
nannten ,Neuen Weltordnung”. Die Publikationen
konnen auf der eigenen Verlags-Webseite bzw. in sei-
nem Online-Shop erworben werden, auf die entspre-
chend verlinkt wird.

Subtil und suggestiv: Die
Kommunikationsstrategie der
Verschworungsinfluencer:innen

In ihrer Kommunikation gehen Verschwérungsin-
fluencer:innen online meist sehr subtil vor. Besonders
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auf den groBen Diensten sind AuBerungen, die aus-
dricklich einzelne Menschengruppen als Verantwort-
liche fur Missstande bzw. als Verschworer:innen be-
nennen, eher selten. Die konkrete Verschwérungser-
zahlung findet sich meist nur angedeutet. Das Ein-
blenden szenebekannter Symbole, Musik oder auch
nur ein quasi wissender Blick reichen aus, um den Be-
deutungszusammenhang zu transportieren. Neben
Anspielungen, die fur ,Eingeweihte” klar erkennbar
sind und ein eigenes verschworungsideologisches
Wissen voraussetzen, findet sich haufig das Mittel der
suggestiven Frageverkettung: Vage gehaltene
pseudo-kritische, tatsachlich aber tendenziose Fragen
werden aneinandergereiht. Die Antworten sind, nicht
zuletzt im Kontext der tbrigen Inhalte, implizit mitge-
geben.

Tim K. @ @tim_k - 25. November 2021 eee
o Kénnen sich Geimpfte eigentlich weiterhin anstecken und gleichzeitig auch

das Virus weiterverbreiten?

Ich frage fur einen Freund.

Stimmt es, dass ein Geimpfter*in mit Symptomen nicht mehr als Geimpfter
gilt?

Stimmt es, dass sehr viele Geimpfte auf den Intensivstationen liegen?

Sind diese Boosterimpfungen eigentlich .aktualisiert” oder immer noch auf
die Ursprungsvariante des Coronavirus ausgerichtet?

Wie hoch ist eigentlich die Uberlebensrate bei Covid-19?

Oder anders gefragt die Todesrate in Prozent?

Gibt es die Grippe eigentlich auch noch?

Wie viele Menschen sterben an Krankenhauskeimen?

Und wie viele Menschen taglich an Hunger?

Was ist da in Gibraltar los?

Wie sieht es in Schweden und Brasilien aus?

Was ist mit der Herdenimmunitét dort?

Verkettung teils tendenzioser Fragen — den Nutzer:innen
wird die Beantwortung (scheinbar) selbst tiberlassen.
(Quelle: Gettr)

Jugendliche, die selbst nicht zur verschworungsideo-
logischen Community gehdren oder deren Sichtwei-
sen flr plausibel halten, kdnnen sich durch solche
scheinbar kritisch-provokanten Stilmittel angespro-
chen fihlen. Dies etwa, wenn das eigene, alters- und
entwicklungstypische Infragestellen von Autoritaten
und geltenden Sichtweisen einen Ausdruck findet.
Dabei zeigt auch ein Blick in die Kommentarspalten,
dass Andeutungen, Anspielungen und rhetorische
Fragen von der Community verstanden und oft selbst
direkt beantwortet werden. Antisemitische Anschul-
digungen, z.B. dass ,die Juden” an verschiedenen




Krisen schuld seien oder gar von ihnen profitieren,
finden sich dort ebenso wie Behauptungen, die Bun-
desrepublik Deutschland gabe es als demokratischen
Staat gar nicht oder sei lediglich eine ,GmbH".

Die Verschworungsinfluencer:iinnen liberlassen es so
den Follower:innen, ihre Botschaften unverblimt aus-
zusprechen, wahrend sie selbst versuchen, sich ggf.
als ,missverstanden” zu geben und sich so unangreif-
bar zu machen. Expliziter werden sie selbst hingegen
auf kaum moderierten Ausweichplattformen. Hier du-
Bern sie sich eindeutig verschworungsideologisch
und verbreiten offen Desinformationen sowie plurali-
tats- und demokratiefeindliche Meinungen, da das Ri-
siko der Content- oder gar Profilldschung gering ist.

Grauzone: Keine einfache Antwort
auf Anspielungen und Andeutungen

Verschworungsideologische Inhalte liegen haufig un-
terhalb der VerstoBgrenze des Jugendmedienschut-
zes. Selbst wenn viele Konspirationsphantasien Giber-
aus absurd sind und sogar Menschen(gruppen) diffa-
mieren: Im Einzelfall ist nicht immer klar oder einfach
zu unterscheiden, wo legitime Uberlegungen zu poli-
tischen Ursachen und Zusammenhangen aufhdren
und bedenkliche oder gar schadliche Spekulationen
beginnen. Eine Abgrenzung wird zusatzlich noch
dadurch erschwert, dass Verschwdérungsinfluencer:in-
nen die Kommunikation mit Andeutungen und An-
spielungen perfektioniert haben: Wenngleich diese
von der Community und ,Eingeweihten” verstanden
werden, eréffnen solche Inhalte weitere Interpretati-
onsspielrdume.

Im Rahmen der Recherche konnte jugendschutz.net
selbst keine absolut unzulassigen Inhalte - z.B. Falle
von Volksverhetzung oder Holocaustleugnung - re-
gistrieren, weder bei den Influencer-Inhalten noch im
Kommentarbereich. Lediglich eine geringe Fallzahl
von Entwicklungsbeeintrachtigungen wurden erfasst,
wobei nach Hinweis der Anbieter entsprechende

Inhalte I6schte. Ob in den Kommentarbereichen Nut-
zer:innen sich an der Kommunikationsstrategie der
Influencer:innen orientierten und bewusst unterhalb
der Versto3grenze extremistisch-verschwérungsideo-
logische Uberzeugungen kundgaben oder aber
Diensteanbieter oder gar die Kanalbetreiber:innen
selbst jugendgefahrdende und strafrechtlich rele-
vante Beitrage l6schten, lie sich im Rahmen der Re-
cherche nicht feststellen. Immer wieder aber beo-
bachtet jugendschutz.net, dass gerade bei aufgeheiz-
ten, polarisierenden Themen Follower:innen-Kom-
mentare eskalieren und dabei auch die Grenze des
rechtlich Zulassigen tbertreten wird, so bspw. in
Kommentarspalten zu Livestreams.* Dazu gehéren
auch verschworungsideologische Deutungen und
Positionen.

Maglichkeiten fiir unseren Great Reset der Vernunft und Menschlichkeit! Nicht fiir den Great Reset dieser Si
UNO, WEF, Gates-WHO, IWF, Welt Bank, EZB, Big Pharma, Big Tech und andere Verbrechen-Gemeinschaften

Weniger anzeigen

' W o vonaten

Die Banken. Warum benutzt Haider das wichtigste Wort nicht: Jiidische.
o5 8 GP  ANTWORTEN
~ 4 Antworten ansehen

Markierte Antwort

o 1o Monaten

@hans wurst Die uns in den Untergang fiihren sind zumindest jidische Kreise

vor 11 Monaten
Jie Dinge sind heute nicht mehr die, die sie zu sein scheinen...

Venn jemand heute nur das Wort "Jude” in den Mund nimmt, dann heilt es gleich, er wére ein "Antisen

iinfluss das judische Volk seit Jahrhunderten auf das Weltgeschehen und auf die Entwicklung der Mer

Was die Kanalbetreiber:innen nur andeuten, wird in den
Kommentaren explizit diskutiert: Das antisemitische Narra-
tiv der judischen Weltverschwoérung.

(Quelle: YouTube)

Zudem lasst sich festhalten, dass verschwoérungsideo-
logische Akteur:innen vor allem auf populdren
Mainstreamplattformen vorsichtig auftreten, um das
Loschen von Inhalten oder gar die Sperrung ihres Ac-
counts vermeiden. Letzteres wiirde den Verlust der
groBBen Followerschaft bedeuten. Weiterhin ist festzu-
halten, dass Dienste ihre Nutzungsrichtlinien anpas-
sen und so auch gegen verschworungsideologische
Inhalte vorgehen.

4 Mehr zu fliichtigen Inhalten und eskalierende Kommentarspalten im Report: Flichtige Hasspropaganda.
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So erweiterte beispielsweise YouTube 2020 seine Gui-
delines gegen Hass und Belastigung auf Inhalte, die
Personen und Personengruppen zur Zielscheibe von
Verschworungstheorien machen und gegen sie zu
Gewalt aufrufen. Wie Instagram verbietet YouTube
zudem Falschinformationen zu Covid-19.°

In Fallen, in denen konkrete VerstoRe zu finden sind,
gilt es, die Verantwortlichen in die Pflicht zu nehmen.
Insgesamt sind in der Gberwiegenden Anzahl der
Falle jedoch keine deutschen Verantwortlichen be-
kannt. Umso mehr liegt es in der Pflicht der Dienste-
anbieter, schnell und zuverlassig auf entsprechende
Meldungen zu reagieren oder eigenstandig aktiv zu
werden, etwa in der Content-Moderation oder in der
(weiteren) Verscharfung und Prazisierung von Nut-
zungsrichtlinien.

Junge Menschen gegen
Verschworungserzahlungen und
Desinformation wappnen

Angesichts des breiten und unubersichtlichen Feldes,
in der sich demokratiefeindliche Verschworungsideo-
log:innen bewegen, sind mit Blick auf Kinder und Ju-
gendliche vor allem Gegenstrategien gefragt, die
grundlegender ansetzen. So mussen Heranwach-
sende in der Entwicklung ihrer Medienkompetenz
und Informationskritikfahigkeit geférdert und unter-
stitzt werden, um gegen Desinformationen und Ver-
schworungserzahlungen gewappnet zu sein.

Es gilt, sie dazu zu befdhigen, eigenstandig einschat-
zen zu kénnen, inwiefern Behauptungen und ver-
meintliche Belege flir geheime Plane und finstere Ma-
chenschaften vertrauenswiirdig sind.

Auch muss das Bewusstsein geweckt und gescharft
werden, welche Schaden bestimmte verschwoérungs-
ideologische AuRerungen und Deutungsmuster an-
richten konnen: vom Akzeptanzschwund gegentber
demokratischen Prozessen und Einrichtungen bis hin
zur Hass gegen Menschen und Menschengruppen.

Im Internet finden sich hierflir geeignete kostenlose
Angebote. Der interaktive Online-Lernraum Wiebkes
wirre Welt z.B. erklart Kindern und Jugendlichen, wie
Verschwoérungserzahlungen funktionieren. Mit Fal-
schinformationen setzen sich Organisationen wie
Correctiv oder Mimikama auseinander. Hilfe flr Per-
sonen, die bereits von Verschwoérungserzahlungen
beeinflusst werden, bietet der Verein Sekten-Info-
NRW e.V.

®> Weitere Informationen zu Anpassungen der Nutzungsrichtlinien der Dienste im Zuge der Corona-Pandemie sind im Bericht

2020/2021: Rechtsextremismus im Netz nachzulesen.

Influencing und Verschworungspropaganda



https://www.hass-im-netz.info/fileadmin/public/main_domain/Dokumente/Rechtsextremismus/Bericht_2020_2021_Rechtsextremismus_im_Netz.pdf
https://www.hass-im-netz.info/fileadmin/public/main_domain/Dokumente/Rechtsextremismus/Bericht_2020_2021_Rechtsextremismus_im_Netz.pdf
https://wiebkes-wirre-welt.de/
https://wiebkes-wirre-welt.de/
https://correctiv.org/faktencheck/
https://www.mimikama.at/
https://sekten-info-nrw.de/
https://sekten-info-nrw.de/

Weiterfithrende Informationen

‘) www.jugendschutz.net

Meldemdoglichkeiten

‘) www.jugendschutz.net/verstoss-melden

Uber jugendschutz.net

jugendschutz.net fungiert als das gemeinsame Kompetenzzentrum von Bund und Landern flir den Schutz
von Kindern und Jugendlichen im Internet. Die Stelle recherchiert Gefahren und Risiken in jugendaffinen
Diensten. Sie wirkt darauf hin, dass VerstoRe gegen Jugendschutzbestimmungen beseitigt und Angebote so
gestaltet werden, dass Kinder und Jugendliche sie unbeschwert nutzen kénnen.

Die Jugendministerien der Lander haben jugendschutz.net 1997 gegriindet. Die Stelle ist seit 2003 an die
Kommission fuir Jugendmedienschutz (KJIM) angebunden. jugendschutz.net wird finanziert von den o
Obersten Landesjugendbehdrden, den Landesmedienanstalten und geférdert vom Bundesministerium fir

Familie, Senioren, Frauen und Jugend.

jugendschutz.net nimmt tber seine Online-Beschwerdestelle Hinweise auf Versto3e gegen den
Jugendmedienschutz entgegen. Versto3e im Netz konnen gemeldet werden unter:
https://www.jugendschutz.net/verstoss-melden
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Die Veroffentlichungen stellen keine MeinungsauBerung des BMFSFJ oder des BAFzA dar. Fur inhaltliche Aussagen tragen die Autorinnen
und Autoren die Verantwortung.

Kontakt Inhaltlich verantwortlich J U G E N D

jugendschutz.net Stefan Glaser
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